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FENOMENOLOGIA DEL RACCONTO DIGITALE

I Ferragnez sono il capolavoro

di autofiction della nostra era

Chiara Ferragni & il personaggio a maggiore valenza simbolica della pop culture di oggi. Ogni storia compone
la grande storia dei Ferragnez, che compiono tutto il potenziale espressivo delluniverso semiotico dei social
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N E autofiction quel-
\ lachefannoiFerra-
. gnez, uno stermi-

7 natoe puntuale ro-

manzoautehiogra-

fico, Autentico per-
ché artificiale. La verita abitala
fiction e viceversa. Un‘opera
aperta fattadistoriesediimma-
gini messa in scena su Insta-
gram e TikTok: una quotidiana
autobiografia visiva un po' co-
me Walter Siti e Teresa Ciabatti
usanolascrittura, elarelazione
rra immaginazione e realtd, nei
loro romanzi, 1 personale é po-
stabile. Il sincretismeo dei Ferra-
gnez unisce in matrimonio
nion solo due persone ma due
campi semantici finoaquel mo-
mento distinti: lamoda e il rap,
lei allude al lusso, lui viene dai
centri sociali, lei é fredda, lui é
caldo, e ora hanno generato un
oggetto culturale antonomo e
diverso dalla somma delle sue
parti. 1l titolo dell'album di Fe-
dez pubblicatocon -Ax, Comuni-
sti col Rolex, profilava gid una
buocna sintesi,
TFerragnezinizianoconunver-
so di una canzone di Fedez: 1
canedi Chiara Ferragni hail pa-
pillon di Vuitton e un collare
con pit: glitter di una giacca di
Elton johns.
«Sentitala canzone, ho fatto un
videoincui cantavo guellastro-
fa, Lui Yha visto, e ne ha postato
unoin cui diceva: "Chiara, limo-
niamo™, dichiara Chiara.
Chiara Ferragni & una delle piti
importantiinfluencer del mon-
do. Eil personaggio crucialeea
maggiore valenza simbolica
della pop culture della nostra
epoca. Levoluzione in Ferra-
gnez la trasforma da Madonna

be. Fonti preferite { profili di
will-Tralia e Spaghettipolitics.
Allora nel linguaggio liscio, tra-
sparente,senzacrepe néconflit-
tidiChiara trovano spaziopure
la critica el'ombra del negativo:
interviene su Willy Monteiro
Duarte nel pienc dell'emergen-
za coronavirus insieme a Fedez
lancia una campagna di raccol-
ta fondi che raccoglie in poco
tempotre milioni di europerl'o-
spedale San Raffaele di Milane
inventando un nso virtuoeso,
per quantostigmatizzato da le-
gioni di haters, dello stesso star
systern. 165mila donazioni da
novantadue paesi diversi, rac-
colti in sole 24 ore, innescanc
una gara di solidarieta virale, di
contagio digitale e internazio-
nale.

Onorificenze

117 dicernbre il sindaco di Mila-
no Beppe Sala premia i Ferra-
gnez con la massima onorifi-
cenza milanese, Tambrogine
d'oro. Sono elegantissimi, total
blacke peruna e solavolta, nel-
la loro commedia instagram-
matica, indossano la mascheri-
na. Alla cui promozione dell'u-
501l capo del governo Giuseppe
conteli aveva pregati di corwin-
cere i followers. «Non facciamo
cose stupide, usiamo il cervel-
low, Chiara Ferragni posta inin-
glese: «Oggi, nella nostra citta
Milano,abbiamoricevutol'ono-
repitt grande di tutti: 'ambrogi-
no d'oro, per 'aiuto che abhia-
modatoallanostracittaduran-
tela pandemia con il nostrocro-
wdfunding, un nuove reparto
di terapia intensiva con oltre
trenta nuovi posti letto costrui-
tointernpi record e per lasensi-
hilizzazione Oggi éstataunace-

solo linizio. Ti

amoMilanos, Ma-

latria, ospedale,

terapia inrensi-

va. Il reale irrom-

pe in mascheri-

na nera nella fu-

sion di soap, rea-

lity, commedia

Tosa ¢he guesta

autofiction rac-

conta con la grammatica di In-
stagram.

Quando Chiara si é fatta foto-
grafare davanti alla Venere bot-
ticelliana ha incrementato del
30 per cento gli ingressi agli Uf-
fizi, Vorrei proporle di fare la te-
stimonial della lettura,
Mitologia dei Ferragnez
Chiara Ferragni e nata a Cremo-
na il 7 maggio 1987 e guarda il
mondo dall'alto dei suoi 22 mi-
lioni e 400mila followers. Fedez
& Federico Leonardo Lucia, naro
a Milano il 15 oftobre 1989, ma

cresciutonella periferiamilane. -

se tra Rozzano, Buccinasco e
Corsico, un rapper noto selo in
fralia che di followers ne ha
esattamerte la meta.

Appena un decennio fa inter-
net era un posto molto diverso
da quello che & ora. 1 social era-
noluoghi di aggregazione mol-
tolontani dell'artuale caricaco-
municativa e simbolica. Senza
avere frequentatolasruola Hol-
den, né studiato la narratolo-
gia, Chiara Ferragni ha compre-
so il valore fondante della nar-
rativitd e ha trasformato la sua
vitainunracconto: inogni post
Chiara racconta una storia, tut-
toénarrazione dalla fotografia
all'ecografia nell' epoca della ri-
producibilita digitale. Ogni sto-
ria compone accuratainente la
grandestoria dei Ferragnez. Mi-

le espressivo del nuovo univer-
50 sermiotico del social. T Ferra-
gnez sono un mito dogel. T Fer-
ragnez producono e vendono
racconto. Marketing & storytel-
ling. Digitale.
1 Ferragnez non sonosolo Chia-
ra Ferragni e Fedez, ma una co-
munitd - di “attanti’ si dice in
narratologia - farta da uninte-
ta famiglia: Leone, il feto di cui
abbiamo gia visto lo sviluppo
nell'ecografia, perché Chiara &
incinta, le sorelle di Chiara, Va-
lenting, anche lei di professio-
ne influencer e designer di gio-
ielli con 3,7 milioni di follo-
wers, e Francescache faladenti-
sta con un milione di followers
sulnstagram, laloro madre Ma-
rina Di Guarde che scrive thril-
ler ben fatti, La cagnetta Matil-
da, anche let con profilo Insta-
gram da 400mila followers, In-
tanto le sorelle
Ferragni hanmo
futte una buona
formazione: giu-
risperita bocco-
niana  Chiara,
scienziata della
comunicazione
alla Cartolica va-
lentina, con tesi
sull'influenza
sulla societd dei
social  blogger,
Francesca odon-
toiatra:  all'uni-
versita di Milano consegue la
laurea magistrale in odontoia-
tria e protesi dentaleedecide di
andare a lavorare immediata-
mente nello studio dentistico
del padre.
Chiara & stata prima oggetto di
studio della Business School
dellUniversita di Harvard, e
quindi per due volte insegnan-

del consumismo fashioninam. lebrazione  di tologie, avrebbe detto Roland te per un giorno, per fare lezio-

plificatrice di opinioni, sempre grandi  storie Barthes, delle storie, anzi delle e agli studenti di marketing

tratteda Instagramoda YouTu- NITANE € Sono si- - storles, di questi due che carbu- - sulla costruzione del suo impe-

- B curache questoe ranoapienoregimeil potenzia- ro.LeoneFerragnezeéilroyalba-
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by, il principe ereditario, il pri-
mogenitoinattesa dellasorelli-
na. Teresa Ciabatti, la scrittrice
italiana pif perturbante e Fin-
tellettuale pitt a suo agio nel
mondo del pop, alza il tiro, non
stigmatizza ma provoca il mo-
ralismo, e indica nei Ferragnez
un modello educativo. «f Ferra-
gnez come modello educati-
vio7»«51. Il bambino non éritrat-
tocomevoglionoigenitori, nes-
suna mano adulta confeziona
la sua infanzia, 0 almeno l'im-
magine dinfanzia. Ferragii e
Fedez capiscono che il bambi-
nononvaimbeccato, Percidtut-
to quello che avviene & espres-
sione libera, infanzia pura Bc
co Leone che tenta di nascon-
dersi dietro a un cuscino picco-
lissimo e grida aiuto. Leane che
passalaminiaspirapolverearri-
vando a contestare il padre se
passa dove ha pulito lul. Leone
che ordina al padre di pulire il
disastro che ha combinato con
le ragnatele di Spidermasn (in

Influencer
Senzaavere
frequentatola
Holden, Ferragni
ha capito il valore

della narrativita

~JAEGER-
N ———

una magnifica inversione di
ruckip. I Ferragnez sceneggia-
no sé stessi in ogni momento
della lorovita e quello é artisti-
camente il lavore pin pregiato
che fanno.

Nel guotidiano e minuzioso re-
portage di ogni loro movimen-
to, Chiarae Fedez, i due protago-
nisti di una commedia che si
scrive da sé, stanno raccontan-
dotuttocidche cédasapere sul
lessico familiare del presente,
Nel 2018 laTreccani decisediin-
cludere e di lemmare nel Libro
dell'anno la parola /Ferragnez/,
la parola-macedonia derivante
dalla fusionedi Ferragni e di Fe-
dez indira una nuovacosa. Non
tantola formalizzazionediuna
relazione senrirnentale (Thash-
tag #TheFerragnez & coniaro
dai due in occasione del loro
matrimonio reale, i1 1° settem-
bre 2018), quanto la consacra-
zione di una nuova istituzione
mediale. A questa istituzione
dedicano uno studio molto in-

teressante Adriano D'Aloia e
Marco Pedroni che sono un
massmediologo e un sociologo,
contenuto nella bella antologia
Supertele, a cura di Luca Barra e
Fabio Guarnaccia per [Mini-
i fax. Finalmente non solo
ad Harvard ma anche in Ttalia
si cominclanoastudiarei Ferra-
gnez.

Roval family postmoderna
Quei dueche nonsi perdonoun
attimo senza la telecamera di
un telefono puntata addosso,
un flash, una fotografia, un rac-
conto della loro vacanza, delle
loro case a Milano e a Los Ange-
les, unoschermo per tutte le oc-
casioni.

Fedez fa la sua carriera da first
gentlernan dTtalia, da deutera-
gonista, autore, sceneggiatore e
regista insierne alla moglie del-
la commedia pia rappresentati-
va degli ultimi anni. The Crown
dimostra che 1 Ferragnez sono
la nostra Royal family, piti mo-

La coppia pil
famosa
d'ltalia e nata
da un post in
cui Fedez dice
«Chiara
limoniamo?»,
rispondendoa
unasua storyin
cui cantava una
suaeanzone
con J-Ax

FOTOLAFPRESSE

derna, piit postmoderna. Nelle
nurmerosissime stories prevale
la narrazione del quotidiano,
alimentata dai video con scene
divita familiare: l'ambiente do-
mestico nel lussuoso attico mi-
lanese di CityLife, le tappe della
crescitadi Leone laseconda gra-
vidanza annunciata, Fedez pa-
dre e marito ancillare come Fi-
lippo di Edimburgo, 1a presen-
zadelle duesorelleminori Fran-
cesca e Valentina. Ne risulta
una sorta di selfie-reality show
imperniato sul valore dell'au-
tenticita, quasi un Grande Fratel-
losocial, Nel 2014 Mattel creala
Barbie fashion blogger con le
sembianze di Chiara Ferragni.
Tunghi capelli biondi, borsa
Chanel, chiodo di pelle e jeans
strappati sulleginocchia, Atten-
Zione pero, Come sempre con
Chiara i ruoli sono ribaltati:
questa non € la consacrazione
di Ferragni, bensi la moderniz-
zazione di Barbie in cerca di
nuova fama e follower sui so-
cial.
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