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YNGR e la Tv dellapparire

Da Carosello alle veline. Un’opera di denuncia ironica e leggera

ALESSANDRO MOSCE

La rivoluzione e la televisio-
ne: “Carosello”, “Canzonissi-
ma”, “Studio Uno”, la fiera delle
veline di oggi dove conta I'ap-
parenza, non la comunicazio-
ne, figurarsi la conoscenza.
Conta soprattutto saper fare
quellapoliticachenonc’e, chesi
dedica “alle cose preferite”, alla
mercificazione del linguaggio,
allostereotipodei gesti. Questo,
in sostanza, vuole suggerirci
Carlo con il romanzo

La battuta perfetta
Carlo D'Amicis
PP. 362 £ 15,00

“La battuta perfetta”. Un con-
flitto generazionale, il pil clas-
sico, tra padre e figlio, siinnesca
sul modello televisivo, per due
uomini che lavorano nelle emit-
tenti pubbliche e private. Filip-
po Spinato, funzionario della
Rai, vincitore di un concorso
chelohaportatoaRoma, pensa
ancora alla tv degli anni Cin-
quanta, ad Alberto Manzi che
insegnava a leggere e a scrivere
nella trasmissione “Non € mai
troppo tardi” (che porto alla li-
cenza, solo nel primo ciclo,
35.000 persone analfabete).
Ha in testa Dante e Sant’Ago-
stino, mentre Canio, il figlio, di-
ventera il consulente personale
di Silvio Berlusconi. Un roman-
zo di formazione, scomodo, di
denuncia, ma al tempo stesso
ironico, perfino  leggero.
“Dall’ultima volta che I'ho visto
Berlusconi é ulteriormente in-

vecchiato ma é anche ulterior-
mente ringiovanito: si, & sem-
pre pilt vecchio e sempre piit
giovane”. Canio finira per rima-
nere stritolatonelsistemadi po-
tere che coniugaimass mediae
un partito di governo. In quegli
ambienti far ridere é diventato
un modo di essere per piacere,
per farsiabbracciare daun pub-
blico ideale e sempre pittnume-
roso. Non éuncaso che “Labat-
tuta perfetta” si apra con la de-
scrizione del set cinematogra-
fico mentre Pier Paolo Pasolini
sta girando “Il Vangelo secondo
Matteo” in una Matera da sem-
pre sospesa nel tempo. Un film
sul Vangelo in un mondo sem-
pre piit pagano. La televisione
entra velocemente nelle case
degliitaliani e Pasolini ne avver-
te per primo il pericolo. D’Ami-

coglie la conquista del con-
senso popolare dove, anno do-

PO anno, 1 contenuu SONO an-
nientati dai reggiseni e dalle mi-
nigonne, L'immagine dirompe,
come I'abito del Presidente del
Consiglio che unifica pili dei
programmi televisivi del suo
stesso palinsesto.

Berlusconi appare come un
uomo generoso, incline all’en-
tusiasmo, ma anche un mana-
ger pragmatico. Sghignazza
mentre racconta barzellette e
raccoglie attestati di fedelta as-
soluta tanto da poter fondare
un partito. “Lei pensa che rico-
minciare sia possibile? La bel-
lezza. La gioventil. Una bella fe-
sticciola. Se pud presentarmi,
Spinato, qualche amica..”. E’
questal’Ttaliadaglianni Sessan-
ta ad oggi, in una rappresenta-
zione che si cala nel grottesco,
traintrattenimentotrash emal-
destri tentativi educativi. La fa-
miglia Spinato esce sconfitta,
come il paese, come ogni pro-
getto di progresso.
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