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Le storievere
dell’altra Italia

Vicende piccole, lontane dalla finzione. Con una dignita diversa
da uno spot, da una semplice apparizione televisiva, da uno slogan

torie grandi e poco raccontate.
Storie piccole piccole, comu-
nemente note. Storie insignifican-
ti che ci si passa come barzellette.
Storie importanti che rimangono
chiuse dentro ai ricordi, o alle per-
sone che si prendon la briga di ri-
portarle. Giusto perché si sappia
che esistono. Giusto per dar loro
una dignita differente da uno spot,
da un’apparizione, da uno slogan,
dauna semplice ospitatatelevisiva.
Le eccellenze italiane ci sono,
per fortuna. Esistono, reagiscono,
si contano. Si trovano in «Nostra
Eccellenza», il libro di Massimo
Cirri e Filippo Solibello (edizioni
Chiare Lettere, 12 euro) esiritrova-
no, a volerle cercare a una a una,
nel nostro Paese: sindaci, impren-
ditori, insegnanti, preti, vigiliurba-
ni, medici: Cittadini. A occuparsi,
in piccolo, di energia, della res pu-
Blica, di grandi opere, senza urla-
re, senzatonimolesti, senzala vio-
lenza di chi si impone giusto per
unatelecamera. A volerlielencare,
iloronomi e cognomi, basterebbe
aver ascoltato «Caterpillar», la tra-
srissione radiofonica dei due au-
tori. Non € controinformazione,
mainformazionealtra (enonalter-
nativa). Informazione su chicipro-
va, chi ¢i & riuscito, chi non ha vo-
glia di fare manifesto delle proprie
piccole conquiste. Ma che, come
scritto sul retrocopertina di «No-
stra Eccellenza», non sembra Ita-
lia. O quanto meno, non sembra
I'Italia raccontata dai mass media.
A volerle cercare, le storie vere

ci sono. Anche la narrativa ci pud

venire in aiuto, per separarle dalla
marmaglia difesserieche civengo-
no propinate ogni giorno. Possia-
moimparare aidentificare cié che
gvero e cio che non lo & pit anche
attraverso I'analisi di cio che & bu-
gia, e cio che ancora non lo & Lo
scrittore Paolo Cognetti~«Una co-
sa piccola che sta per esplodere»
{minimumfax, 10 euro)~tracciail
confine tra realta e finzione conr il
passaggioall’eth adulta. E cosiscri-
ve: «Dice lanonna che la vita degli
adulti comincia con una bugia.
L’adolescenza, per quanto la ri-
guarda, & solo un’invenzione bor-
ghese. C'¢ un’eta dai segreti inno-
cui, ma quelli cadono comeidenti
dalatte, eisegreti che cresconodo-
posonominati dauna carieincon-
fessabile. Percid ecco dimostratoil
suo teorema: la vita degli adulti &
T'arte del mentire». L’adolescenza
éveritd. L'eta adulta é fiction.
Gente alla ricerca~ancora —del
reale, in una societa in cuj tutti ci
si arricchisce intorno alla produ-
zione di irreale. Gente che conti-
nua a guardare i programmij con
cui écresciuto, e aleggere gli auto-
ri con i quali si & formato. Gente
che con una strenua tenacia cerca
di conservare la dimensione del
"fanciullino” per preservarsi, e
preservare i propri cari, dalla bu-
gia: E allora, ecco arrivare anche i
raccontidi chi questarealtaha pro-
vato a raccontarla bene, e che oggi
non c’@ pit1. Ildocumentario dedi-
catoa Luciano Bianciardi di Massi-
mo Coppola, a breve nei cinema.
Lastoria diuno scrittore e giornali-

sta, intellettuale a cottimo osses-
sionato dalla macchina da scrive-
re, dalle donne e dalla tv, che arri-
va a Milano durante il boom eco-
nomico (1956) per fare una sorta
di "rivoluzione" in nome dei mina-
toridella sua Maremma. Mainevi-
tabilmente non ci riesce. Scrive la
«Vita Agra» e «Il lavoro cultura-
le», muore a 49 anni, alcolizzato.

In arrivo anche la storia diretta
da Marc Evans «In prison my who-
le life». Racconta il viaggio di Wil-
liam Francome, giornalista, nel
cuore del sisterna giudiziario ame-
ricano. Alla scoperta del caso di Mu-
mia Abu Jamal, detenuto da 25 an-
ni nel braccio della morte perché
accusato dell’'omicidio di un poli-
ziotto bianco. Mumia é stato defini-
toil ragazzo simbolo del movimen-
to controla pena dimorte ed e dive-
nuto il condannato a morte pitt fa-
moso e controverso di tuttal'Ame-
rica, Il viaggio di Will dallo scher-
modelsuo computeralmondorea-
lelo porta faccia a faccia conalcune
delle icone politiche e culturali di
un'intera generazione. Le intervi-
sterealizzate attraverso tutti gli Sta-
ti Uniti con Noam Chomsky, Ange-
la Davis, Alice Walker, Steve Eatle,
Mos Def e Snoop Dog forniscono
un contesto al caso di Mumia, ren-
dendo questa storia molto pit di
una semplice indagine su un erro-
re giudiziario. E una storia di una
vita. Questa volta un poco piticono-
sciuta, ma altrettanto triste.

Gente che combatte ancora per
ideali. Ascanio-Celestini tra pochi
giorni sara nelle sale con «Parole

Sante», storie di autorganizzazio-
nee precarietd dentro il pili grande
call center d’Ttalia. Non & piti teatro
civile, & documentazione. E non
siamo solo noi, un Paese dalle sto-
rie piccole Amnesty International
ha diffuso due giorni fa un rappor-
to sulla Federazione Russa in cui
mette inevidenzail progressivore-
stringimento della libert3 d'azione
e d'espressione degli attivisti per i
diritti umani, nonché delle orga-
nizzazionie degliorgani di stampa
indipendenti. «La liberta d’espres-
sione, associazione e riunione é la
pietra miliare di una societa civile
attiva. Leautorita russelastannore-
stringendo, nell'ambito della loro
strategia di contrasto alla cosiddet-
ta influenza occidentale», ha affer-
thato Nicola Duckworth, direttrice
del Programma Europa-Asia cen-
trale di Amnesty International. In
un Paese dovele televisioni e molti
altrimezzi stampa sono controllati
dallo Stato — scrive Amnesty ~ lo
spazio per un'informazione indi-
pendente & sempre pit ridotto. I
giornalisti vengono ostacolati, su-
bisconointimidazioni e sonoespo-
sti al rischio di condanne. Un
esempio per tutt & la stazione ra-
dio Ekho Moskvy. E stata obbligata
afornireletrascrizioni dei suoi pro-
grammi alla Procura, nell’ambito
delle indagini preliminari relative
all'accusa di aver divulgato via ete-
reidee ditipo estremista.
Unaltromondo, &il casodi dir-
lo. Perd osservarlo ogni tanto
non fa male. Storie piccole, per
farel'ingresso— consapevolmen-
te~nell'eta adulta.
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Fiction come gli aduliti. Lo
scrittore Paolo Cognetti{a
sinistra) ha scritto«Una
cosa piccola chesta per
esplodere» (minimum fax)
incuitraccia il confine tra
realta e finzione conil

~4 Dassaggioall'etdadulta.

Teatrocivile, L'attore e regista Giulio Cavalli, 30 anni,
autore einterprete de «lLa strage», monologo sul
disastro aereo di Linate dell’8 ottobre 2001.
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TUTTA LA MIA VITA

Eccellenzeitaliane, ) libro«Noétra ' P R l G l 0 N E

Eccellenza» (sopra) edito da Chiare Lettere e
scritto dagli autori di CaterpillarMassimo Cirri e
Filippo SOllb?HO (.a S’ﬂ’Stra) racconta lestorie  Nelcuore dellagiustizia Usa, La storia diretta da Marc
nonurlate diordinaria quotidianita italiana. EvanséqueliadiMumiaAbulamal, da 25 anninel

braccio della morte, nonchésimbolo del movimento
controla pena di morte.
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PERSONAGGI CH! APPARE DI PIU

La stampa che copiala tv

? & bisogno di personaggi,
per vendere. Teatro, musi-
ca, cinema, libri. Ma soprattutto
c’&bisognodi personaggi per ven-
dere la carta, i mensili, i settima-
nali. C'¢ bisogno dei personaggi,
per vendere. E sempre di pit1éla
televisione a far da padrona, an-
chenell’ambito dell’editoria.
Le persone normali... che noia.
1 personaggi, invece, quelli si che
fanno sognare. Ce lo spiega un
esperto del settore come Mimmo
Ugliano, uno dei partner del mar-
chio ComEquipeMedia. Dadecen-
ni si occupa di ricerche nell’ambi-
to della tivir e dello spettacolo, e lo
scorsoanno haintrapresounostu-
dio circa i volti piti presenti sulle
copertine italiane. Purtroppo, do-
pounaveloce quanto morbosalet-
tura, possiamo ben affermare
«nientedi nuovo sottoil sole». Op-
pure, a piacere, canticchiare 1l ri-
tornello che Frankie Hi Nrg ha sa-
pientemente proposto in quel di
Sanremo: «Non si fa la rivoluzio-
ne. L'hanno detto in televisione».
Le sue ragioni le dimostrano i

Per vendere mensili
e settimanali serve
il vip in copertina

Direttore perun numero. Su GQ
JovanottiintervistaVasco

risultati della ricerca condotta da
Ugliano:la vincitrice assoluta del-
laclassifica-cover & Michelle Hun-
ziker con 32 copertine e 22 milio-
nidilettori (fonte Audi Press). Se-
guitaaruotadall’ onnipresente Si-
mona Ventura, che con lo stesso
numero di presenze ha totalizza-
to quota 21 milioni di "contatti”.
Chil'avrebbe mai detto?

Tutto cambia, dunque, e nulla
cambia. Se ¢ la stampa che — an-
cora —detta I'agenda politica del-
le trasmissioni giornalistiche, &
il tubo catodico a imporre i suoi
personaggi all'interno delle testa-
te pitr popolari. Sulle cover di 15
settimanali italiani presi in esa-
me ~raccolgono il 62% deiletto-
ri italiani — sono stati contati 833
volti, tra immagini a centyo pagi-
na e strilli vari. Risultato: 396
donne e 438 uomini. Quote rosa
pili che rispettate, anche se le fo-
tograndi grandi, quelle in eviden-
za, per la maggior parte sono sta-
teattribuite a personaggi maschi-
li: 271 controle 227 delle donne.

Ma veniamo a "quali" perso-

- sinistrajperil

GRAZIA NER!

naggi amano comprare gli italia-
ni. George Clooney & il numero
uno per la categoria cinema, Ger-
ry Scotti per la tiviy, Gigi D’Ales-
sio per lamusica, Romano Prodi
per la politica, Gigi Buffon e
Francesco Totti per lo sport, La-
po Elkann per il management.
Le "personagge" sono invece:
Laura Chiatti per il cinema, Mi-
chelle Hunziker per lativl, Anna
Tatangelo per lamusica, Stefania
Prestigiacomo perla politica, Lau-
re Mmandou per losport, Marina
Berlusconi per il management.
Panorama sconfortante, tranne
alcune eccezioni dirito, quello del-
le copertine popolari italiane. I set-
tori pits rappresentati, attraverso i
volti, sono stati I'intrattenimento
televisivo (184 personaggi) e la fic-
tion cinematografica (214 volti,
che per¢ comprendono molti no-
midelleserie televisive). Seguonoi
dividellamusica (74 copertine), gli
sportivi {72), 1 politici (56) eiperso-
naggi dell'economia italiana (38).
«Ma i sono anche i magistrati
—spiega Mimmo Ugliano—chein-

Classifica, | pill
amatidagli
italiani: Laura
Chiatti (sopraa

cinema,
Michelle
Hunziker
(sopraa
destra}peria
tv, Gigi Buffon
perlosport

sieme all'informazione televisiva
destano curiositd». E poi ripren-
de, commentando le nostre facili
osservazioni sulle stampe che co-
piano la tivii: «Non sempre la car-
tastampata propone cio che il pic-
colo schermo "consiglia". La tele-
visione, per esempio, in questa
edizione del Festival di Sanremo
ha tentato anche qualche scom-
messa. Prendiamo le duesoubret-
te di Pippo Baudo e Chiambretti.
Nessuno le conosceva, e fino ad
oggl (martedi 26 febbraio, ndr)
soltanto "Tv Sorrisi e Canzoni"
(cast}, "Diva e Donna" e "Di-
pittTv" ha dedicato loro la coperti-
na. Negli scorsi anni Sanremo
aveva totalizzato piu attenzione,
sulla carta. Ma non essendo parti-
colarmente famose, le ragazze e
lo stesso Festival on hanno avu-
to grande esposizione. Le coperti-
ne sono un tema molto delicato...
difficile trovare ricette a priori...».

Gia. Perchérischiare difarleleg-

gere, anziché vedere, perunavolta?
cristinatagliabue.novai00.
ilsole24ore.com
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SGONDSCIWTE

Fotografi del Pianeta

U na sfida fotografica dedicata ai giovani
verra presentata oggi, a Milano, a Palazzo
Marino. Il progetto «Eyes onthe Planet» & nato
con I'obiettivo di promuovere la sensibilita
ambientale attraversola fotografia offrendo
.concrete opportunita divisibilita e formazione
perifotografi di domani. !l progettosirivolgea
italiani estranieri, di eta compresafrai18ei3s
anni. Dal1” marzoal3o
settembre, ifotografisono
chiamatia inviare la propria
fotoin unadelle 4 categorie
tematiche: Environment,
People, Food, Climate per
i immortalarei cambiamenti
| e i | inattosulnostropianeta.
Lefoto, geolocalizzate sulle
mappedi Msn, saranno giudicate da unagiuria
tecnica composta da fotografi affermatie
personaggi di spicco nel mondo delle istituzioni
edeimedia e dagli utentiweb. In palioborse di
studio per corsi diformazione e stage, messiin
paliodallescuole partnerdel concorso. A
chiusura del contestsiterrd una serata di
premiazione a Palazzo Marino con mostra
fotografica degliscatti migliori, e asta di
beneficenza perfinanziare due progetti
paralleli di Slow Food e Wwfrelativi alla
salvaguardia dell'albero dinoce del Brasile.

CONOSCIUTE
Imanager ela Luna

E iniziato il 28 gennaio il tour diuna pellicola
un po' particolare. Perché voluta e giratada
un'azienda, la Hotelplan ltalia, e perché porta
untitolo"al passo con itempi". Sichiama
«Vogliolaluna» {www.vogliolaluna.com)ed &
un'operazione di marketing. Etuttavia, lontana
dall’autorialita alla quale siamo ben abituati,
merita menzione. Forse perché tuttii direttori

) generali ~ ein questo
caso Marco Cisini - si
sentonoun po' grandi
artisti, oforse perché
{"autoironia ha giocato
unuolo checifa
perdonarel'ambizione
dell'azienda, che
chiedeanche la partecipazione del pubblico per
avere nominativi perieloro future mailing list. Il
dilemma, perlospettatore, @ sempre lostesso:
partecipare al concorso e magari vincere un
viaggio premio, oppure preservarei propri dati
personali? La macchina cinémahaimpegnato
{'intera struttura di Hotelplan per due mesi, con
unvero e proprio lavoro di castinginterno sono
stati selezionati protagonisti e comparse del
film. Pili che partecipazione, unostrumento di
motivazione perdipendenti. Gente normale,
per carita. Chissa. Potrebbero anche dimostrare
diessermeglio dei soliti noti.
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