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CHIUSDINO [SIENA] - IL MULINO BIANCO

v :
FESTIVAL DI SANREMO

SAN GIOVANNI ROTONDO [FOGGIA]

LPAOLA ZANUTTINI ]
OTIZIE dall'interno: nella
frenetica temperie dei sal-
L ™ di, Serravalle, il piti grande
outlet d’Europa & stato invaso da
trentamila persone in un giorno,
praticamente la popolazione di una
citta vera riversata in un villaggio
finto: la Disneyland del lusso scon-
tato. Per concludere con coerenza
la sua parabola giuridico-politico-
mediatica, appena rientrata in li-
berta, Sandra Mastella & andata al
santuario di Padre Pio, luogo, o non-
luogo, di culto del santo piti postmo-
derno d'Italia, tra le cui reliquie &
esposta anche una bombola d’ossi-
geno. La Lombardia tutta ha pensa-
to di mettersi in sciopero per Mal-
pensa, 'hub che non decolla. Per in-
ciso, il 25 febbraio inizia il Festival di
Sanremo, 'autorappresentazione
pit inverosimile del Paese reale.
Yes, we can. Possiamo parlare
del reality show punteggiato di &
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italia [ IL PAESE IRREALE

non luoghi e nonsense in cui siamo
entrati e da cui sembra impossibile
uscire. Dove il Mulino Bianco é di-
ventato un agriturismo, e i centri
commerciali hanno scippato ruolo e
funzioni alle piazze, visto che, se-
condo un’indagine Tns Infratest,
meta dei frequentatori non civa per
comprare ma per passare il tempo,
vedere gente... Varicordato che an-
che gli assassini per caso di Torto-
na, che nel 1996 lanciarono il de-
mente trend delinquenziale dei sas-
si dai cavalcavia, si incontravano in
un posto cos}, il Mercatone Zeta.

In questa ricognizione nel sur-
reale quotidiano ci vengono in aluto
due libri freschi di stampa: Italia 2,
viaggio nel paese che abbiamo in-
ventato, dei due giovani serittori
Cristiano De Majo e Fabio Viola e
C'era una volta il supermercato ...e c'2
ancora del sociologo Franco Fava e
dell’economista Riccardo Garosci,
che celebra il cinquantennale, ap-
pena concluso, dell’avvento in Italia
della grande distribuzione. Nata a
Milano nell’aprile 1957 con il Super-
market di viale Regina Giovanna,
che poi si sarebbe chiamato Esse-
lunga: azionista di maggioranza
Nelson Rockefeller.

Da Italia 2 apprendiamo che il
Mulino Bianco, per tutti gli anni No-
vanta prototipo abitativo della fa-
miglia felice che mangia sano e tor-
naallanatura, non e piti bianco per-
ché e venutagiiila parete di carton-
gesso. K non si chiama piit cos}, ma
Mulino delle Pile perché Barillanon
ha concesso il nome ai nuovi inquili-
ni del rudere di Chiusdino, provin-
cia di Siena. L'inquilino si chiama
invece Augusto Costa, & un brasilia-
no multilingue ex giornalista radio-
fonico, che ha riciclato la favola
pubblicitaria in un agriturismo do-
ve le famiglie ospiti interpretano
piit 0 meno consapevolmente il loro
spot e i bambini si incantano quan-
do la ruota, meramente ornamen-
tale, & azionata.

Scopriamo anche che a Predap-
pio i nostalgici in visita alla tom-
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DI UN MONDO SEMPRE PIU DISNEYANO

Caselli autostradali che parlano. Cittadini che sono solo consumatori. La sicurezza
che fa sentire protetti e colpevoli. Parla 'antropologo che ha «scopertox i nonluoghi
[ GIULIANO ALUFFI ]

Chi vuole
sapere dove
sitrova
dovrebbe
chiedersi
seriesce
aentrare

in contatto
con qualche
essere umano.
Se ci riesce,
é un luogo
vero

arc Augé, antropologo
di fama mondiale, ¢ il celebre
teorizzatore dei nonluoghi, spazi
di transito, sosta e consumo
illuminati dalla fantasmagoria
delle merci e dal loro eterno
presente: autogrill, centri
commerciali, supermercati,
aeroporti, stazioni. Come &
cambiato questo universo a otto
anni dall’'uscita in Italia del suo
Disneyland e altri nonluoghi?
Mostre d'arte all’aeroporto.
Ipermercati che offrono
sempre piti servizi: dal baby
parking ai massaggi. Governi
che, d’estate, suggeriscono
agli anziani di entrarci
per evitare il caldo.
Che succede ai nonluoghi?
Da spazi di passaggio
anonimi si trasformano
in luoghi di vita e cultura?
«ll carattere pit “abitato”
degli spazi di passaggio o transito
& in buona parte marketing,
ma queste strategie
non si sarebbero sviluppate
se questi spazi non fossero
sempre pil frequentati».
E nelle nostre case cosa sta
cambiando?

«ll fenomeno piti rimarchevole .
mi sembra l'invasione della sfera 2

privata da parte delle immagini
provenienti dall’esterno. Oggi
televisione e computer sono
la vera anticamera delle nostre
case. Hermes, dio messaggero,
dio delle strade e del contatto
con gli altri, ha preso il posto
di Hestia, dea del focolare. Anche
I'individuo & decentrato e sempre
pill pubblico: costantemente
connesso con |'esterno per mezzo
di telefoni cellulari sempre
piti ricchi di funzioni, e in costante
predicato di finire su YouTube se
scivola su una buccia di banana».
Gli spazi si evolvono: come
possiamo oggi distinguere
tra luoghi e nonluoghi?
«Chi vuole capire dove si trova
dovrebbe chiedersi se riesce a
entrare in contatto con qualcuno,
se riesce a scambiare anche solo
uno sguardo con gli altri. Se &
cosi, allora é probabile che si
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trovi, magari solo di passaggio,
in un vero luogo del quale
conservera il ricordo. Invece,
gli spazi che rendono falsata

o impossibile Ia relazione

con gli altri, e quindi

non contribuiscono

alla costruzione della nostra
identita, sono i nonluoghi,

che riflettono un’esperienza
di solitudine. Il nonluogo

& uno spazio finalizzato

alla circolazione e al consumo,
senza vocazione territoriale,
caratterizzato dagli opposti
eccessi del troppo pieno

e del troppo vuoto dei periodi
di non uso, come |a chiusura
notturna per un outlet. Altri indizi
sono la presenza di una qualche
forma contrattuale, come
I'acquisto di un biglietto

o l'identificazione attraverso
un documento per accedere.
C'2 la musica diffusa: spesso

& caratteristica dei nonluoghi,
uguale ai quattro angoli

del mondo. E poi i testi,

i simboli e le prescrizioni

che sono il modo in cui

il nonluogo guida

il nostro agire, che & quasi
sempre un passaggio.

L’aeroporto
di Malpensa,

cartolinee
memorabilia

SuQ paese

Asinistra,
Marc Augé

la Venezia delle

di Mussolini nel
natale, in Emilia.

AP

=<

Per esempio I"“Arrivederci.
Guidate con prudenza” della voce
automatica al casello
se paghiamo l'autostradas.
Magari per andare
in vacanza, che & anche
’occasione per conoscere
usi e culture diversi. Nel
mondo globalizzato di oggl
possiamo avere esperienza
di qualcosa altro da noi?
«L'identita individuale, oggi
come ieri, 5i pud costruire solo
in relazione con Ialtro.
Ma, sempre pill, abbiamo
relazione con immagini dell’altro,
ad esempio attraverso i media
ed Internet. Anche il turista
che visita un luogo esotico
con 'occhio incoliato
alla videocamera si dimostra
pill interessato alle immagini
che ai nativi. Senza contare
che i tour operator organizzano
i viaggi in modo da evitare
al turista prossimita sociali
indesiderate. L'amicizia
e 'amore hanno bisogno
di lasciare il mondo delle
immagini, ma I'ostilita e I'odio
possono nutrirsi benissimo
di sole immagini».
Anche nelle rievocazioni

storiche e folcloristiche
le immagini sono preferite
alla realta: non interessa
riprodurre gli eventi, ma
il film che potrebbe essere
tratto da quel fatto storico.
«ll ricorso a cio che chiamo
“finzionalizzazione” & sempre
pill esteso. Anni fa gli architetti
della Disney Corporation vinsero
un concorso per risistemare
Times Square e Central Park:
questo dice gia molto.
La distinzione tra realta e finzione
non regge pil: una volta eravamo
ben consci di vivere nella realta,
con evasioni consapevoli
al cinema o a teatro, dove
la finzione imita la realta.
0Oggi si & aggiunto il fenomeno
della realta che copia la finzione.
La tendenza ha il suo apice
in Disneyland, dove tutti
si sentono attori di un film globale
ripreso dalle loro videocamere
e da quelle degli altri».
Anche nelle nostre citta
non ci si orienta pit
guardando le strade,
ma il navigatore satellitare.
«ll navigatore contribuisce
alla creazione di un rapporto
astratto, funzionale
con lo spazio. E I'itinerario che
conta: il paesaggio svanisce. Ogni
palazzo si riduce a un numero,
ogni strada a una linea senza
passato né futuroy.
Invece le citta ciguardano
con centinaia di telecamere.
«La videosorveglianza e apparsa
nei supermercati prima che nelle
stazioni e negli aeroporti.

".Q ]
DISNEYLAND PARIS

E 'aspetto contrattuale

del “nonluogo”: garanzia

di sicurezza, ma anche

misura di dissuasione.

Crea una dimensione

leggermente schizofrenica

nel consumatore. Succede

lo stesso con i pedaggi richiesti

per poter entrare

nei centri delle citta,

come |'ecopass di Milano,

o con le multe per eccesso

di velocita, o i divieti di fumo.

Tutti protetti e virtualmente

colpevoli allo stesso tempox».
Nel rapporto sempre pili
astratto con il territorio,
emergono perd esempi
di legami territoriali
interessanti. Come vede
le proteste alla Sapienza
per scoraggiare la visita
del Papa all’inaugurazione
dell’anno accademico?

«E un esempio molto

interessante perché sottolinea

che tutta la resistenza, oggi,

¢ innanzitutto locale.

Non intendo la resistenza

del locale al sistema globale:

ma il rispetto di certe frontiere.

Di fronte ai tentativi

di sconfinamento, di invasione,

di confusione, dobbiamo

ricordarci che esistono salutari

gradi di separazione:

il pubblico non e il privato,

la scienza non & I'ideologia,

la religione non & Ia politica

(né dovrebbe esserlo),

la democrazia non & totalitarismo.

Abbiamo bisogno, nel senso pit

esteso del termine, di laicitax.
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